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IGREJA NA TV OU VICE-VERSA"

CHURCH ON TV OR CONTRARIWISE

Elton Marcelo Aristides

Resumo

Diante da importancia da comunicacdo para a Igreja Catdlica, o seu Magistério sempre
esteve atento ao que diz respeito a tecnologia e aos veiculos midiaticos, para empregar
estes meios na difusdo de sua mensagem. Este artigo tem o objetivo de observar algumas
caracteristicas histéricas da midia religiosa, da Pastoral da Comunica¢do e o objetivo das
emissoras de televisdo catdlicas presentes no Brasil, de modo particular a Can¢do Nova e a
Rede Vida. Para isso, foi realizada analise de conteudo, utilizando embasamento tedrico. A
partir dos elementos que sustentaram a metodologia deste trabalho, constata-se que as
emissoras de televisdao catdlicas produzem para o seu publico uma ampla grade de
programacao, o que possibilita uma comunica¢ao permanente com o fiel.
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Abstract

Given the importance of communication for the Catholic Church, its Magisterium has always
been attentive to what regards to technology and media vehicles, to use such assets in the
dissemination of his message. This study aims to observe some historical features of the
religious media, the Pastoral of Communication and purpose of Catholic television stations
present in Brazil, particularly Cancdo Nova and Rede Vida. For this it was performed content
analysis, using theoretical background. From the elements that support the methodology of
this work, is observed that the Catholic television stations produces its audience a broad
program schedule, allowing constant communication with the faithful.

Keywords: Television. Catholic Church. Tele-faithful.

! *|greja na TV ou vice-versa: Estudo sobre os objetivos das emissoras de televisdo catélicas. Orientadora:
Prof2. Dra. Joana T. Puntel.
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Consideragoes Iniciais

As emissoras de televisdo catdlicas possibilitam aos seus telefiéis as mais diversas
experiéncias religiosas possiveis de serem realizadas, sem sair de casa. O conceito de
comunidade reunida, em um templo santo, jd ndo é levado em consideracao.

A lIgreja Catdlica, durante muitos anos, esteve atenta a evolu¢do tecnoldgica. Por
meio de documentos e instrucdes, ela sugeriu, instruiu e fomentou os seus lideres e fiéis
para utilizarem a midia de forma instrutiva e educadora.

Para realizar esta reflexdo foram apontadas algumas hipdteses. A primeira indica que
as emissoras de televisdao catélicas existem para tragar uma comunicagdao permanente (full
time) com o fiel. Outra hipdtese é de que estes veiculos sejam empregados para conquistar
novos adeptos a religido catdlica. Na sequencia, outra suposicao é a de que as instituicdes
religiosas, neste caso a catdlica, buscam este meio como forma de angariar recursos
financeiros para seus projetos e subsisténcia.

A televisdo oferece a possibilidade de estar visivel, de frente para o mundo,
instantaneamente. Este € um dos motivos pelo qual as religides adotam este meio, para ser
uma filial ou uma unidade virtual.

A técnica metodoldgica aplicada é de pesquisa bibliografica. Tendo em vista a
importancia da comunicacdo na religido, a pesquisa foi fundamentada e amparada em
importantes autores da area. Dentre eles Luis Mauro Sa Martino, Pierre Bourdieu e Arlindo

Machado foram fundamentais para compreender o que é proprio da televisado.

A Igreja Catdlica e a midia - Do Vaticano para o mundo

Na histdria da Igreja Catdlica, podemos observar a presenca da comunicacdo, desde
as primeiras comunidades cristds. Acreditava-se que o testemunho fraterno entre os seus
membros seria capaz de espalhar a sua fé. Com o decorrer do tempo, a Igreja adotou um
novo modelo de comunidade. A organizacdo era baseada na ordem hierarquica de suas
funcoes.

Somente depois da introducdo da Imprensa é que a Igreja voltou-se para os meios de
comunicagao impressos. No ano de 1487, o papa Inocéncio VIl publica o Inter Multiplices, no
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qual define o pensamento da Igreja sobre os meios de comunicag¢do escritos e como aborda-
los. O Pontifice estava preocupado com a vida espiritual dos catdlicos e via, no advento da
Imprensa, uma nova tecnologia que poderia ameacar o controle eclesiastico da producao
cultural do seu tempo.

A primeira carta pontificia que tratou dos meios de comunicacdo do século XX, e
particularmente do cinema, foi escrita pelo papa Pio XI. Na introdugdo da enciclica Vigilanti
Cura®, publicada em 29 de junho de 1936, o Papa ressaltou a importancia e os valores
oferecidos por este meio e prop0s a instalacdo de cinemas nos saldes paroquiais.

No ano de 1957, durante o pontificado do papa Pio Xll, surgiu o primeiro grande
documento sobre comunicacdo. A carta enciclica Miranda Prorsus tratou sobre o cinema, o
radio e a televisdo. Se ha alguns anos antes a enciclica Vigilanti Cura tratava apenas da
importancia do cinema, agora a Miranda Prorsus vai além e sinaliza também o olhar da
Igreja sobre o radio e a televisao.

No ano de 1963, durante o Concilio Vaticano I, a Igreja aprovou o decreto Inter
Mirifica, que tratou sobre os meios de comunicagdo social, dentro de uma visdo
instrumentalista. O Inter Mirifica prop0Os a criacdo de secretariados mundiais e nacionais
com a missdo de orientar e analisar o conteudo midiatico emitido e recebido pelos fiéis. O
documento destaca, também, os deveres comuns da opinido publica, dos receptores, dos
jovens e de seus pais, dos autores e das autoridades civis e o direito a informacdo para
todos.

Além de verificar a importancia na formagdo dos interlocutores, sacerdotes,
religiosos ou leigos, o Inter Mirifica convida os fiéis a apoiarem a divulga¢cdao dos conteldos

religiosos, nos diversos meios disponiveis em cada realidade.

N3do é admissivel que os filhos da Igreja assistam passivamente a resisténcia ou
esvaziamento da Palavra da salvagdo por impedimentos técnicos e obstaculos
colocados pelos meios de comunicagdo social. Por isso, o Concilio insiste no dever
de apoiar e promover as revistas e periddicos catdlicos, os filmes e as emissoras de
radio e de televisdo que tém por objetivo a difusdo da verdade, a defesa da Igreja e
a promog3o da sociedade humana. (IM, n. 17).

> 0 documento Vigilanti Cura pode ser consultado na integra no site do Vaticano. Disponivel em:
<http://www.vatican.va/holy_father/pius_xi/encyclicals/documents/hf_p-xi_enc_29061936_vigilanti-
cura_po.html>. Acesso em 10 fev. 2013.

* A abreviatura IM refere-se a Inter Mirifica e as citagcdes foram extraidas do site do Vaticano. Disponivel em:
<http://www.vatican.va/archive/hist_councils/ii_vatican_council/documents/vat-
ii_decree_19631204_inter-mirifica_po.html>. Acesso em: 14 fev. 2013.
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Percebe-se a importancia da reflexao proposta pela Inter Mirifica, no que diz respeito
ao relacionamento entre a Igreja e a sociedade, através da midia. Também fruto do Concilio
Vaticano Il, promulgada pela comissao pontificia para as comunicag¢des sociais, a Communio
et Progressio é uma instrucdo pastoral da Igreja referente ao assunto. O documento de
1971, que é dividido em trés partes, abordou questdes doutrinais e de ac¢ao da Igreja,
perante a midia. Além disso, apontou a acdo da comunicacdo na sociedade humana e a
necessidade de empenho dos catélicos no campo da comunicagao.

Com o passar dos anos, a lgreja, que sempre teve um olhar sobre as comunicacdes,
mesmo que observando apenas como meios e instrumentos isolados, passou a refletir sobre
a midia como um ambiente a que todos estdo imersos. Assim, podemos encontrar uma
revolucao do pensamento do magistério eclesial, ndo em um documento especifico, mas em
um texto de 1990 dedicado ao novo enfoque da missdo da Igreja no mundo, a Enciclica
Redemptoris Missio. Ela aponta que é necessario observar o novo contexto comunicativo,

referindo-se a uma “nova cultura”:

O uso dos mass media, no entanto, ndo tem somente a finalidade de multiplicar o
anuncio do Evangelho: trata-se de um fato muito mais profundo porque a prdpria
evangelizacdo da cultura moderna depende, em grande parte, da sua influéncia.
N3do é suficiente, portanto, usa-los para difundir a mensagem crista e o Magistério
da Igreja, mas é necessdrio integrar a mensagem nesta “nova cultura”, criada pelas
modernas comunicagdes. (RM, n.37).4

Ao constatar esta “nova cultura”, a Igreja expressa a sua preocupacao e intencdo de
ingressar e interagir diretamente com o meio, inclusive produzindo conteldo para tal,
buscando compreender este novo cenario e ainda, criando uma cultura e uma linguagem
propria.

Em comemoracdo aos 20 anos da Communio et Progressio, em 1992, a lgreja
apresentou a Instrucdo Pastoral Aetatis Novae. O documento teve como principal objetivo
estimular, encorajar, apresentar principios e perspectivas pastorais, além de planos para a

realizacdo da pastoral da comunicacao.

* A abreviatura RM refere-se a Redemptoris Missio e as citagOes foram extraidas do site do Vaticano. Disponivel
em: <http://www.vatican.va/holy_father/john_paul_ii/encyclicals/documents/hf_jp-ii_enc_07121990_re-
demptoris-missio_po.html>. Acesso em 23 fev. 2013.
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Por fim, a Igreja sempre esteve atenta as transformacdes ocasionadas na sociedade,
através do emprego dos meios de comunicagdo social. Em ocasido ao Dia Mundial das
Comunicacgdes Sociais, celebrado anualmente, a Igreja publica uma carta, a fim de promover
uma reflexao acerca de assuntos relacionados com a midia e a sua presenga na vida das

pessoas.

A Midia e a Igreja no Brasil

O Brasil, durante a década de 1950, passou por mudangas com a abertura ao capital
estrangeiro, acelerada industrializacdo, instalacdo de empresas multinacionais, chegada da
televisdo e popularizacdo do rddio. No cenario religioso nao foi diferente. Por conta das
novas midias foi preciso adequar-se a uma nova realidade. A Igreja Catdlica disputou fiéis de
forma acirrada com a umbanda e as igrejas pentecostais.

Para tentar recuperar fiéis que migraram para outras religides, sobretudo no final do
século XX, em resposta aos anseios do individuo contemporaneo, a religido catdlica inseriu-
se no campo da comunicacdo. O autor da obra Midia e poder simbdlico, Luis Mauro Sa
Martino, destaca que o emprego da midia, como ferramenta de divulgacdo e interacao

religiosa, pode abarcar outras questdes consideradas comprometedoras:

A prépria utilizacdo dos meios de comunicagdo, elemento profano, resulta de
mudancas no conceito de “sagrado” nas instituicdes. Uma bengdo transmitida por
um lider religioso a milhares de quildometros tem o mesmo efeito? A freqiéncia
(sic) ao templo religioso pode ser substituida pela audiéncia do radio? Preciso
assistir a missa ou ao culto todos os domingos em um local destinado para isso,
vestido de maneira adequada, ou posso ficar instalado de pijamas e meias diante
da tela?® (MARTINO, 2005, p.24).

Diante deste questionamento, coube a Igreja estabelecer uma fronteira entre as
necessidades humanas na busca da pratica religiosa, a fim de fundamentar a fé e as
necessidades de sobrevivéncia das emissoras de televisdo, pendendo a pratica comercial. Ao
mesmo tempo, pode-se verificar se a programacao mididtica oferecida atende efetivamente
o ‘cultivo’ da fé, sem comprometer as atividades ja tradicionais nas sedes das Igrejas.

Uma das preocupacdes da Igreja Catdlica no Brasil, como aponta o Documento de

Aparecida (2007), é a revolucdo tecnoldgica e os processos de globalizacdo que formatam o

> MARTINO, Luis Carlos Sa. Midia e poder simbdlico, 2003, p.24.
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mundo atual como grande cultura midiatica. “Isso implica uma capacidade para reconhecer
as novas linguagens, que podem favorecer maior humanizacdo global. Essas novas
linguagens configuram um elemento articulador das mudancas na sociedade”®.

Essa preocupacdo ja estava presente em 1975, quando o entdo lider da Igreja
Catodlica, papa Paulo VI, destacou a importancia do olhar da lIgreja sob os meios de
comunicacdo e a necessidade de formar os leigos e religiosos, para utilizarem essa

ferramenta para evangelizacdo. Assim ele afirmou em sua carta exortacdo apostodlica

Evangelli Nuntiandi:

Postos ao servigo do Evangelho, tais meios sdo susceptiveis de ampliar, quase até o
infinito, o campo para poder ser ouvida a Palavra de Deus e fazem com que a Boa
Nova chegue a milhdes de pessoas. A Igreja viria a sentir-se culpavel diante do seu
Senhor, se ela ndo langasse mao destes meios potentes que a inteligéncia humana
torna cada dia mais aperfeicoados. E servindo deles que ela “proclama sobre os
telhados”, ’ a mensagem de que é depositdria. Neles encontra uma versdo
moderna e eficaz do pulpito. Gragas a eles consegue falar as multiddes (EN, n. 45).2

No Brasil, a organizagdo da comunicacdo da lIgreja é através da Pastoral da
Comunicacdo. A CNBB destaca que o objetivo da Pascom é “animar e articular a
comunica¢ao na lIgreja do Brasil, com os meios e os processos de comunica¢do, tendo
presente a cultura e as linguagens geradas pela revolugcdo das novas tecnologias que
constituem o novo aredpago para anuncio do Reino de Deus a todos os povos”.

Com o intuito de indicar por quais caminhos a midia catdlica devera transitar, a CNBB
reflete a comunicacdo, a partir dos seguintes documentos emitidos pelo Magistério: 12
Cartas Enciclicas, Decretos e Instrugdes sobre as comunica¢des, 47 Mensagens dos papas por
ocasido do Dia Mundial das Comunica¢bes Sociais, seis outros documentos do Concilio
Vaticano Il, seis Documentos da Igreja que, em alguns momentos, a comunicacdo esteve
presente e em cinco Documentos da Igreja na América Latina em que a comunicac¢do foi
trabalhada. Além disso, a CNBB publicou 30 Documentos e Estudos sobre a midia.

Todas as emissoras de televisdo de inspiracdo catdlica, no Brasil, pertencem a

entidades, congregacfes ou grupos. A grade de programacado destas emissoras corresponde

6 CELAM, Conselho Episcopal Latino-Americano, Documento de Aparecida, 2007, p. 218.

7 Grifo do autor, referindo-se as citagdes biblicas do evangelho de Mateus, capitulo 10, versiculo 27; e do
evangelho de Lucas, capitulo 12, versiculo 3.

® EN é a abreviatura da carta apostélica Evangelli Nuntiandi. As citacGes foram extraidas do site do Vaticano.

Disponivel em: <http://www.vatican.va/holy father/paul_iv/apost_exhortations/documents/ hf_pvi_exh 197

51208_evangelii-nuntiandi_po.html>. Acesso em: 11 mar. 2013.
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ao local a que estdo inseridas. Por exemplo, as TVs localizadas nos santuarios oferecem
conteudo relacionado a devogao do local. Os grupos carismaticos, por sua vez, preenchem a
grade com programacdo carismatica. Ha também emissoras que mesclam programas

religiosos, informativos e de entretenimento.

Televisdao: Um templo virtual

A lgreja deixou de estar presente na vida das pessoas somente quando elas estdo na
sua sede ou quando um religioso as visita. Os fiéis estdo cada vez mais inseridos na
programacdo da instituicio através da midia. No entanto, observa-se uma mudanca no
comportamento deles, o que pode estar relacionado com a televisao.

Um dos veiculos de comunicacdo que mais ganhou destaque neste segmento foi a
televisdo. Em poucos minutos, diante da tela, é possivel participar de dezenas de
celebracbes e cultos. Isto faz com que o telespectador opte pelo discurso que mais |lhe
convém, inclusive aquele que possibilita saciar seus anseios e dificuldades
‘instantaneamente’.

Diante da possibilidade de estar ‘visivel’ para o mundo, as religides adotam a
televisao e ela assume um posto de filial das sedes das igrejas, mas como uma nova unidade
virtual. O autor da obra Videologias: ensaios sobre televisdo, Eugénio Bucci, destaca a

intensidade proporcionada por este veiculo.

A televisdo ndo mostra lugares, ndo traz lugares de longe para muito perto — a
televisdo é um lugar em si. Do mesmo modo, ela ndo supera os abismos de tempo
entre os continentes com suas transmissdes na velocidade da luz: ela encerra um
outro tempo (Grifos do autor)®

Ele aponta, ainda, a abrangéncia e a importancia deste meio em relacdo a outras

midias. Com isso, evidencia-se a capacidade de persuasdo no discurso agregado na televisao.

O Brasil se conhece e se reconhece pela televisdo, e praticamente so pela televiséo,
gue reina absoluta sobre o publico nacional, com um peso muitas vezes superior
aos outros veiculos. [...] A TV monologa dentro das casas brasileiras. Ndo ha um
outro veiculo que a conteste, ou que se equipare a ela. A TV da a primeira e a

o BUCCI, Eugénio. Videologias: ensaios sobre televisdo, 2004, p. 31.
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ultima palavra e, mais que isso, a primeira e a ultima imagem sobre todos os
10
assuntos.

A partir dessa andlise podemos refletir, por exemplo, se uma bengdo dada a
distancia, em frente a uma camera, tem o mesmo valor e significado de uma bencao
concedida para fiéis na sede de uma igreja.

A forma como é construido o discurso na televisdao, pode mostrar uma realidade,
muitas vezes, oculta ou ainda ocultar uma realidade de forma proposital, para alcancar
objetivos especificos, como a conquista de novos adeptos, através da persuasao, assim como

salienta Pierre Bourdieu em sua obra Sobre a Televisdo.

[...] a televisdo pode, paradoxalmente, ocultar mostrando, mostrando uma coisa
diferente do que seria preciso mostrar caso se fizesse o que supostamente se faz,
isto é, informar; ou ainda, mostrando o que é preciso mostrar, mas de tal maneira
gue ndo é mostrado ou se torna insignificante, ou construindo-o de tal maneira que
adquire um sentido que ndo corresponde absolutamente a realidade.™

Nota-se que, tendo em vista a maior quantidade de catdlicos no Brasil, as emissoras
publicas e/ou comerciais voltam seu olhar para atingir a este publico em especial. No
entanto, sabe-se que ha também programas religiosos de diferentes crengas sendo
veiculados em diversas emissoras com sinal aberto, a cabo ou de satélite.

Devido ao grande poder da televisdo, ela é sonhada e desejada por muitas Igrejas
e/ou seitas. Assim como destaca Arlindo Machado, uma das principais contribuicées da
televisdo é fazer com que este meio seja uma vitrine para o conteudo emitido. Ele enfatiza

que:

A mais baixa audiéncia de televisdo ¢, ainda assim, uma audiéncia de varias de
centenas de milhares de telespectadores, e, portanto, muito superior a (sic) mais
massiva audiéncia de qualquer outro meio, equivalente a performance comercial
de um Best seller na area da literatura. Essa é, talvez, a contribuicdo mais
importante da televisdo para a superacdo da incOmoda equacdo “melhor
repertdrio/menor audiéncia”: agora, mesmo a menor audiéncia é sempre a maior
que um trabalho de alta qualidade poderia almejar (grifos do autor).12

9 Buccl, 2004, p.241-242.
u BOURDIEU, Pierre. Sobre a Televisdo, 1997, p. 23-24.
2 MACHADO, Arlindo. A televisdo levada a sério, 2000, p. 30.
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Diante desse apontamento e realidade, fica evidente a disputa por concessdes de
canais de televisdo por parte do setor religioso. E também na televisdo que as Igrejas podem

apresentar suas mensagens e ainda tracar uma comunicacdo com os seus fiéis.

Fé tecnoldgica

A pluralidade de canais de televisdo que oferecem programacdes religiosas a todas as
crencas e culturas, torna a fé, por vezes, uma tecnologia. Como aponta Carlos Roberto
Stail*®, uma primeira dimensao que caracteriza a religido na sociedade global é o lugar que a
experiéncia ocupa na configuracdo das praticas religiosas.

A tecnologia invadiu o ambito religioso o propds uma nova forma de atuacdo. Para o
fiel que ndo pode acompanhar a programacao da sua Igreja é possivel assistir em horarios
alternativos. Para isso, as lIgrejas gastam, constantemente, somas considerdveis em
equipamentos para oferecer mais conforto e, consequentemente, comodidade para o seu
publico.

Como aponta Martino™, em um giro pela TV, em uma tarde de domingo, podemos
encontrar um padre realizando uma palestra em um canal, enquanto um concorrente faz
uma homenagem ao médium Chico Xavier e, em outra emissora, um pastor conduz uma
multiddo ao arrebatamento televisionario. E possivel verificar, ainda, que a variavel da
religido entra como parte ativa de uma economia simbdlica responsavel por diversas acdes
cotidianas, na qual os meios de comunicac¢do funcionam como elemento central.

O autor destaca, ainda, que as novas dinamicas do campo religioso exigiram a criagao
de um canal de circulagdo dos bens simbdlicos. Além disso, as mudancas nas formas
institucionais de religido levam a necessidade de uso da midia como estratégia de garantia
de existéncia, ao mesmo tempo em que a midia gera novas demandas de trabalho simbdlico
das institui¢des religiosas, ocasionadas por causa do comportamento da massa.

O autor Pedro Gilberto Gomes, destaca que a Igreja e os seus fiéis adotaram um novo

comportamento frente a tecnologia.

B STAIL, Carlos Roberto. O futuro da religido na sociedade global: uma perspectiva multicultural, 2008, pp. 116-
177.
 MARTINO, Luis Mauro S&. Midia e poder simbélico, 2003, p. 8.
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Uma nova Igreja é criada, universal e virtual. Os templos sdo os préprios lares; os
pulpitos sdo os aparelhos de televisdo; o sinal da pertenga ao grupo se expressa no
consumo. Somente é fiel dessa Igreja aquele que possui capacidade de consumir
alguns dos produtos por ela vendidos.

Mesmo ndo havendo o contato fisico entre os fiéis, a partir do momento em que hd a

interacdo com a emissora, seja através da compra de produtos ou com a colaboracdo

financeira, os telespectadores tragcam um novo estilo de comunidade e sentem-se

pertencentes a ela. A maioria deles recebe regularmente livros, revistas e objetos de

devogao popular, o que, mesmo indiretamente, colabora para essa relagao.

Ao afirmar que “uma nova Igreja é criada”, Gomes também faz uma critica referente

ao comportamento da Igreja Catdlica frente aos meios. Sua contestacdo é referente a forma

e ao conteudo que ela oferece aos seus fiéis telespectadores.

O que chama a atencgdo é o fato de a Igreja Catdlica dar mostras de estar abdicando
de sua imensa tradi¢do (dois mil anos) para jogar o jogo no campo de religides
surgidas ontem, sem nenhuma raiz maior na histéria da humanidade. Isso ndo pelo
fato de entrar com grandes redes de televisdo, pois a Igreja Catdlica possui tradicdo
nos uso (sic) dos meios, mas pelo fato de copiar a forma e o conteldo dos grupos
pentecostais fundamentalistas. Mesmo quando estd na televisdo aberta, dita leiga,
existem atores sociais que desempenham uma fungdo semelhante a pastores
pentecostais fundamentalistas. Esse é o caso, por exemplo, do Pe. Marcelo Rossi. ™

Conforme o autor, este nivelamento na forma de evangelizar pode gerar um grande

risco. Perde-se uma tradicao milenar para adotar uma nova linguagem midiatica, atual, e

gue pode ser comparada a mesma de grupos recém formados. O resultado disso, em

determinadas situagdes, leva os individuos que assistem a estes programas, a criarem uma

nova religido baseada naquilo que os convém.

Quem é o rebanho?

Cada um dos milhares de telespectadores que acompanham a programac¢ao nos

canais religiosos, todos os dias, possuem intencbes e anseios distintos. Entretanto, algo os

torna comum, o sentimento de pertencimento a uma comunidade, mesmo que virtual. Os

L Gom ES, Pedro Gilberto. Processos Mididticos e Construgdo de Novas Realidades, 2004, p. 5.

'® GOMES, 2004, pp. 8-9.
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mecanismos aplicados pela televisdo seduzem os telefiéis a sentirem-se parte de um grupo,
mesmo que para isso N3o seja preciso manter um contato direto.

Por sua vez, os telespectadores, a partir de suas condi¢cdes e de suas intencgdes,
negociam, compdem e se apropriam da oferta. Sendo assim, esta experiéncia é tdao somente
individual. Cada um, diante da tela de TV elabora uma experiéncia a partir do conteudo
recebido.

Baseado em um relacionamento existente entre a emissora e o0s seus
telespectadores, observa-se que ha um comportamento, ou um perfil, para os que
acompanham a programacado diante da tela. Para identificar caracteristicas deste telefiel,
podemos observar alguns dados obtidos a partir de uma pesquisa quantitativa’’, realizada
em 2011, no municipio de Bento Gongalvesls. O estudo contabilizou 430 amostras.

O publico que afirmou acompanhar programacao religiosa pela televisdao representou
71% dos entrevistados. Este numero confirma que ha grande demanda dos telespectadores
por programacdo deste segmento, ou seja, possuem costume e pratica de uma fé mididtica.

Outro dado a ser levando em consideragao aponta que a televisao nao pode ser
considerada vila da Igreja, devido ao visivel ‘esvaziamento’ dos templos. De 307 telefiéis que
assistem a programacao religiosa, mais de 80%, afirmam participar das atividades também
na sede da Igreja, pois a TV ndo complementa a sua fé, apesar de também estarem ligados a
uma comunidade virtual.

Diagnosticou-se ainda que 75% do publico telefiel, assiste aos programas religiosos
motivados pela sua devocdo. Querem expressar sua fé e sentir-se, mesmo que por alguns
minutos, unidos a milhares de outros seguidores catdlicos. Durante a realizacdo da pesquisa,
foi possivel constatar a real devoc¢do de algumas pessoas. Ajoelhadas diante do aparelho de
TV, elas rezam e se emocionam ao assistir as missas e adorag¢des ao Santissimo Sacramento.
Tocam na tela e fazem o sinal da cruz. Para muitos, a TV torna-se instrumento “sagrado”.

Deve-se levar em consideracdo a ocupacao dos entrevistados em relacdo ao

momento do dia em que eles assistem aos programas religiosos. Isto porque 128 individuos

v Pesquisa realizada para monografia de conclusdo do curso de Comunicagdo Social, habilitagdo em Jornalismo
da Universidade de Caxias do Sul.

' para a aplicagdo do questionario, foi escolhido o publico telespectador do municipio de Bento Gongalves,
que esta distante 120 quildmetros da capital galcha, Porto Alegre. A cidade, colonizada pelos imigrantes
italianos, apresenta, desde sua origem, o cultivo da religiosidade. De acordo com relatério de estimativa
populacional do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), Bento Gongalves possui 107.278
habitantes. Disponivel em: <http://www.ibge.com.br/cidadesat/xtras/perfil.php?codmun=430210&search=
rio-grande-do-sul | bento-goncalves>. Acesso em: 28 ago. 2013.
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sdo aposentados. Este dado pode apontar que o referido grupo possui certa “flexibilidade™
em relacdo aos hordrios, ja que, provavelmente, ndo possuem compromissos em
determinados turnos, como os 175 empregados ouvidos.

O momento do dia em que hd mais audiéncia é a noite. O periodo da manha e do
meio-dia reune 35% dos telefiéis. Por sua vez, mais de 50% do rebanho midiatico assiste aos
programas a noite. A transmissdo da missa pode ser considerada o carro-chefe das
emissoras. Dentre os programas mencionados na pesquisa, ela recebeu 222 indicacdes. As
palestras e pregacdes seguem com 165 mencdes e o terco com 132. O género jornalistico,
como os noticiarios, aparentemente, ainda nao cativou o publico, pois somente 44 pessoas
afirmaram assistir a esses programas.

A maioria dos telespectadores, 67%, estd junto de alguém enquanto assiste a
televisdo. O restante assinalou ter o costume de estar sozinho diante da tela do aparelho. Ja
quando o conteudo é religioso, este numero muda. Os telefiéis perdem a companhia, visto
gue 53% deles ficam sozinhos expressando sua fé.

Diante deste resultado, é preciso destacar que a Igreja, enquanto inserida na midia,
ndo pode restringir-se a um self service. Podemos afirmar, com clareza, que templo virtual
ndao substitui o fisico. Nao ha semelhangas entre a experiéncia realizada em uma
comunidade reunida na igreja, com a experiéncia de uma pessoa que, por exemplo,

permanece sentada na poltrona da sala, muitas vezes, sem companhia.

Fé financiada?

“Luzes, cdmera e acao! Em nome do Pai, do Filho e do Espirito Santo, Amém!”. A
Igreja estd na televisdo ou a televisao instala seus equipamentos e envia seus técnicos para a
Igreja? Podemos afirmar que, na maioria das vezes, as duas a¢ées ocorrem paralelas. Hoje é
possivel montar um ‘santuarioc’ em um pequeno estudio de televisdo e transmitir a
celebracdo para milhares de pessoas. Também é vidvel instalar equipamentos, por vezes,
portateis, em capelas ou igrejas pouco maiores que um estudio televisivo.

Observamos, porém, que, no intento de evangelizar por meio da televisao, os grupos
catdlicos que detém sua concessdao, ndo podem descuidar-se de um dos aspectos

fundamentais, o financeiro. Isto porque, podemos afirmar que é impossivel manter qualquer
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meio de comunicacdo sem qualquer tipo de investimento, por conta da tecnologia

empregada no segmento e de custos de manutencao.

A pesquisadora de comunicacdo, Brenda Carranza, assinala a necessidade desta

dinamica econ6mica, o que ela define como um maquiavelismo midiatico.

Percebe-se que no momento de criar audiéncia os conteudos, isto é, o formato do
programa, ndo interessa, mas quando se trata de justificar “oficialmente”
mudangas eles passam a ser essenciais. Entretanto, ambos os momentos estdo
informados por uma mesma dinamica: a procura de audiéncia, que integra a légica
de quaisquer meios de comunicacdo de massa. Mesmo que o fim ultimo no
discurso oficial seja evangelizar, cede-se ao maquiavelismo midiatico.

Parece estar claro que ndo basta a qualidade do conteudo a ser veiculado para que
ele possa “ir ao ar”. A légica econdmica do mercado exige que haja investimentos. Ao

mesmo tempo, requer-se um retorno financeiro para a sua manuten¢dao. Neste caso, o

interlocutor e sua mensagem sido peca fundamental neste processo.

Carranza afirma ainda que arrecadagdo econdmica é uma preocupacdo constante das

tevés religiosas.

E importante perceber como os promotores da midia religiosa ancoram-se no
discurso teoldgico, o qual alicerca a arrecadagdo econdmica para estarem na midia.
Sob o imperativo de salvar almas, de estarem cumprindo o mandato divino de
multiplicar os meios de difusdo da fé, envolvem seus telespectadores na proposta,
resignificando, sob o signo da providéncia, os empreendimentos milionarios a que
se langam. Assim a Rede Vida, a TVCN, a Século XXI, para ndo ter que veicular

19

.- . s . ~ .20
comerciais, acodem a seus fiéis e engajam-nos ha manutengao dos canais.

Podemos afirmar que a necessidade de recursos financeiros é condicao vital para
estas emissoras. Ndo havendo a veiculacdo de propagandas comerciais, os fundos
econdmicos sdo oriundos da colaboracdo dos fiéis que, na maioria das vezes, mensalmente,
contribuem com projetos das tevés. O dizimo mididtico, em contra partida, pode oferecer a

sensacdo de que o telefiel esta ligado mais intimamente com determinada emissora. Ele

sente-se parte de um grupo, de uma comunidade, mesmo que virtual.

¥ CARRANZA, Brenda. Catolicismo Mididtico, 2011, pp. 154-155.
%% CARRANZA, 2011, pp. 187-188.
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Conforme o tedlogo e socidlogo Hugo Assmann, algumas técnicas para angariar

fundos, empregadas atualmente na TV religiosa brasileira, tém sua génese nos Estados

Unidos, a partir de programas evangélicos, veiculados a partir da década de 70.

Assmann apresenta seis exemplos:

1) a venda de espaco sagrado: os contribuintes enviam doagGes para construgdes.
2) a venda de tempo de oragdo — garante-se aos telespectadores que determinada
fragdo de tempo lhes sera dedicada em termos da “aten¢do ao seu caso pessoal”.
3) o convite para entrar no “Clube” — isto é, a criagdo de uma associagdo de
contribuintes regulares. 4) venda de objetos religiosos — é a industria
“sacramentalista” do amuleto, souvenir, e toda paraferndlia que lembra o antigo
comércio das reliquias e das bulas de indulgéncias. 5) os apelos pessoais que
simulam intimidade — criagdo da ilusdo de contato pessoal com o pregador. 6)
ameacga de ter que suspender o programa — ou seja, a simulagdo de uma crise
financeira que sé um milagre divino ou, obviamente, a generosa contribuicdo dos
telespectadores poderd resolver. 2

O autor afirma que ha ainda outros exemplos que revelam a incrivel capacidade de

chantagem emocional empregada pelos interlocutores. No Brasil é possivel identificar a

maioria destes exemplos, ndo somente na programacao religiosa catdlica, mas também, na

evangélica.

Os apresentadores tém um papel fundamental neste processo de conquista e

manutencdo de fiéis para sustentacao das emissoras. Veremos no préximo capitulo o perfil

de dois principais padres midiaticos da atualidade, Fabio de Melo e Robson de Oliveira.

Cenario brasileiro

A lgreja Catdlica, atenta ao fenémeno religioso ligado as midias, onde o templo

também se desloca para as telas das televisdes, quer marcar presengca no mundo moderno.

Para isso, ela intensifica sua a¢do, para desenvolver conteidos midiaticos. Estes, por sua vez,

sdo veiculados em emissoras catdlicas de televisdo.

Cangao Nova

1 ASSMANN, Hugo. A Igreja eletrénica e seu impacto na América Latina: convite a um estudo, 1986, pp. 63-65.
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Uma das principais emissoras de conteudo catélico do Brasil e que congrega diversos
veiculos de comunicagao para a evangeliza¢dao é a Cangdo Nova®’. Fundada em 1978, pelo
padre Jonas Abib, a comunidade Cancdao Nova, situada em Cachoeira Paulista, interior de Sao
Paulo, é um local que abriga cerca de mil membros, dentre eles sacerdotes, seminaristas e
leigos de diferentes idades, profissdes e nacionalidades. Com uma estrutura semelhante a
de um pequeno municipi023, o grupo é ligado ao movimento catélico da Renovagao
Carismatica.

A Cancdo Nova possui emissora de radio (AM e FM), TV, revista, portal, WebTV e
Mobile.?* Lancada no ano de 1989, a TV conta com uma audiéncia de aproximadamente 55
milhdes de espectadores, um crescimento de 1.000%, se comparado com dados dos ultimos
10 anos. Esta estrutura é mantida com o auxilio de mais de 700 mil sdcios, que contribuem
mensalmente com a comunidade.

A TV Cancgdo Nova dispde de cinco estudios e trés espagos para eventos, um deles
com capacidade para aproximadamente 100 mil pessoas. O sinal da emissora de televisao
no pais é transmitido por 86 operadoras de TV a cabo e também pode ser conferido via
satélite pelas antenas parabdlicas. Além disso, o conteldo pode ser visto em tempo real no

portal do grupo. A TV Can¢do Nova possui, atualmente, mais de 300 retransmissoras.

Rede Vida

O inicio da Rede Vida de Televisio® é considerado pelo seu fundador, como um
milagre. A ideia de montar a emissora nasceu durante o governo do presidente José Sarney.
O idealizador do projeto foi o jornalista Jodo Monteiro de Barros Filho. Na época, a disputa

pelo canal 11 de S3o José do Rio Preto, interior de Sdo Paulo, foi grande e as chances do

2 Informacgdes obtidas através do site da Cancgao Nova. Disponivel em:

<http://comunidade.cancaonova.com/meios-de-comunicacao/>. Acesso em 28 ago. 2013.

20 Complexo Cangdo Nova ocupa uma darea de 455 mil quildmetros quadrados (57 mil construidos), em que
trabalham 1.500 funcionarios. No local, hd o Centro de Evangelizagdo Dom Jodo Hipdlito de Moraes, com
capacidade para abrigar 70 mil pessoas. A comunidade conta ainda com outras infraestruturas. Informagdes
disponiveis em: <http://comunidade.cancaonova. com/meios-de-comunicacao/>. Acesso em 28 ago. 2013.

** Esta tecnologia permite a Can¢do Nova transmitir musicas, fotos, imagens, videos e pregacoes pelo celular,
palmtops e iPod diretamente para os seus fiéis. Informacdes disponiveis em: <http://comunidade.
cancaonova.com/meios-de-comunicacao/>. Acesso em 28 ago. 2013.

» Informacdes obtidas através do site da emissora. Disponivel em: <http://www.redevida.com.br/somos.asp>.

Acesso em: 29 set. 2013.
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jornalista eram consideradas pequenas. A seu favor contava a sua fé e a promessa do
Presidente.

Apds conquistar a disputa pela geradora, o segundo passo era convencer a CNBB a
aprovar o projeto. O jornalista conseguiu o apoio do arcebispo metropolitano de Botucatu,
Dom Antonio Maria Mucciolo e do arcebispo de Mariana, Dom Luciano Mendes de Almeida.

Tendo em vista que a CNBB n3ao tem como administrar uma rede de televisao, ela
orientou que fosse formado um instituto. No dia 17 de dezembro de 1992, Monteiro Filho
fundou o Instituto Brasileiro de Comunicacdo Cristd, o Inbrac. Com a concessdo aprovada e o
Inbrac formado, o préximo passo era colocar a emissora catdlica no ar.

Em dezembro de 1994, o arcebispo de Botucatu recebeu um comunicado que o
Banco Bamerindus seria o primeiro anunciante do “Canal da Familia”, como é chamada a
Rede Vida, pagando os anuncios antecipadamente. Com a verba foi possivel colocar a TV no
ar.

A Rede Vida esta presente em grande parte do territério nacional, através do sinal
aberto (VHF-UHF), que abrange 27 capitais e 500 cidades. Em 2011, a emissora implantou
um sistema digital, o que beneficiou 55 milhdes de habitantes, em todas as capitais
brasileiras e nas 20 principais cidades do interior do Estado de S3o Paulo. Atualmente, a
emissora Rede Vida conta com 120 canais digitais.

Conforme o préprio slogan da emissora “canal da familia”, a Rede Vida apresenta
uma grade de programacao diversificada, com: entrevistas interativas, programas infantis,
telejornais, futebol, programas religiosos, filmes, shows, esportes, novelas e programacao

voltada ao publico da terceira idade.

Consideragoes Finais

Desde as primeiras comunidades cristas, acreditava-se que o principal meio, para
difundir a mensagem de Cristo, era através do testemunho fraterno entre os seus membros.
Com o passar do tempo, houve a introducdo da Imprensa, fazendo com que a Igreja voltasse
seu olhar, de modo particular, para os meios de comunicacdo impressos. Oficialmente, um
dos primeiros documentos foi redigido pelo papa Inocéncio VIl em 1487, o Inter Multiplices.
Apesar de que, em determinados momentos da histdria, a Igreja ndo tenha se manifestado

sobre o assunto, ela nunca deixou de voltar sua aten¢ao para o tema. Um dos fatos mais
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marcantes ocorreu no ano de 1963, durante o Concilio Vaticano Il, onde a Igreja aprovou o
decreto Inter Mirifica, que tratou sobre os meios de comunicagao social.

Para compreender a relacdo entre os veiculos e os receptores, analisou-se também o
papel e a influéncia da televisdao na vida das pessoas, assim como afirma Eugénio Bucci, “a
televisdo ndo mostra lugares, ndo traz lugares de longe para muito perto — a televisdo é um
lugar em si” (2004, p. 31). E é exatamente neste ambiente mididtico que a Igreja também
erigiu seu processo de comunicacdo com seus fiéis.

Uma das perspectivas que pode ser apontada é de que os telefiéis ndo somente
reconhecem e interagem com os produtos ofertados pelas emissoras religiosas, mas
também desenvolvem novas praticas. Tudo isso, através das suas experiéncias
telerreligiosas, gerando outros modos de fazer religidao, a partir de sua interacdo com o

conteudo televisivo.
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